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1. SECCIÓ PRINCIPAL 

El nom de les seccions principals ha d'estar escrit en majúscules i negreta. El tipus de lletra és 
Times New Roman i la mida és 11. 

L'espaiat de línies és 1,15. El text ha d'estar justificat. El tipus de lletra de el text és Times New 
Roman i la mida és 11. Entre paràgrafs no ha d'inserir una línia sinó que ha d'agregar un espai 
després del paràgraf. 

1.1 Subsecció 

El text de la subsecció ha d'estar escrit en minúscules i negreta. El tipus de lletra és Times New 
Roman i la mida és 11. 

 

Taula 1. Aquest és un exemple del format de taula que s'ha d'utilitzar (Font: Institut Valencià 
d’Investigacions Econòmiques). 

Vall d’Albaida La Costera La Safor L’Alcoià El Comptat 
0,45 0,56 0,52 0,39 0,53 

1 1 2 3 1 
2 3 4 3 3 

 

2. SECCIÓ PRINCIPAL 

El nom de les seccions principals ha d'estar escrit en majúscules i negreta. El tipus de lletra és 
Times New Roman i la mida és 11. 

L'espaiat de línies és 1,15. El text ha d'estar justificat. El tipus de lletra de el text és Times New 
Roman i la mida és 11. Entre paràgrafs no ha d'inserir una línia sinó que ha d'agregar un espai 
després del paràgraf. 

2.1 Subsecció 

El text de la subsecció ha d'estar escrit en minúscules i negreta. El tipus de lletra és Times New 
Roman i la mida és 11. 

 

 
Figura 1. Aquest és un exemple del format de figura que s'ha d'utilitzar. El títol va baix de la 
figura, al contrari que en les taules. 
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